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关于以 IP深度融合驱动宁夏文旅产业

高质量发展的对策建议

习近平总书记强调，“文化产业和旅游产业密不可分，要坚

持以文塑旅、以旅彰文，推动文化和旅游融合发展”，为新时代

文旅深度融合发展提供了根本遵循。党的二十届四中全会对推

进旅游强国建设、深化文化和旅游融合工作作出部署；自治区

“十五五”规划《建议》把加强文化和旅游深度融合、塑造宁夏

地域文化形象作为文化强区建设的重要任务，自治区党委、政

府《关于进一步做优做强旅游业的实施意见》提出培育独具宁

夏魅力、世界影响力的核心 IP、打造国际旅游目的地，全区文

旅融合发展的实施路径日益清晰。基于上述政策支撑，本决策

建议立足宁夏实际，以 IP深度融合为主线，塑造宁夏地域文化

形象，驱动文旅产业高质量发展。

一、宁夏文旅 IP化发展面临的短板弱项

（一）文化解码深度不足，形象定位与 IP开发存在“认知落

差”。在文化资源的“符号提炼”与“价值转化”上仍较粗放。

地域文化形象传播呈现“碎片化”，外界对宁夏的认知停留在

“沙漠”“枸杞”等单一事物为承载的非主体切面，缺乏可被市

场迅速捕捉并产生情感链接的“超级符号”。以文创市场为例，

多数景区货架上仍以同质化的贺兰砚摆件与印花贴纸为主，即

－－ 1



便是沙坡头等一些“自带流量”的旅游景区，文创产品仍以冰

箱贴、书签等常见产品居多，缺乏对本地文化的深度叙事转化。

此外，具象化、可运营的文化资产开发浅层化，黄河文化、长

城文化、红色文化、民族团结进步文化等特色资源还需要进一

步深度挖掘。

（二）供需结构错位失衡，文化供给与价值兑现存在“市场

落差”。对照区内不同业态的运营实践，文化供给形态的差距直

观可感：沙坡头、沙湖、西夏陵等传统观光型景区，虽依托自

然景观和世遗 IP自带流量、省外游客占比较高，但游客平均停

留仅 2.5—3.5小时，多为打卡式游览，消费高度依赖门票，二

次消费转化率仅 25%左右。经统计，截至 2026年 9月，宁夏以

沉浸式演出作为核心 IP全场景常态化运营的独立文旅项目仅有

2处，占全部A级景区比重仅为 1.4%；包含配套设置沉浸式情

景演出、NPC互动体验的景区在内，总体占比也不足8.5%。此

外，引黄古灌区、贺兰山岩画、长城遗址等大量文化遗产“门

票经济”特征依然明显，文化资源的产业溢价能力亟待激活，

完整的 IP叙事体系尚未成规模。

（三）发展能级支撑不力，资源禀赋与产业效益存在“动能

落差”。文旅资源挖掘不深、整合不足。区域内文旅项目同质化

竞争突出，各市县在形象宣传与产品开发上“各自为战”，黄河

文化、贺兰山生态、葡萄酒产业等核心资源分散布局，缺乏区

市级层面统一规划调度，没有形成“一盘棋”合力；冬季旅游
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短板明显，冰雪、温泉等特色产品供给短缺，淡旺季游客量差

异达3：1，全域全季旅游格局尚未形成，资源禀赋的产业转化

潜力尚未充分释放。同时，制度统筹管控不足、要素保障滞后。

跨区域、跨部门联动机制不健全，部门分割、条块分割问题依

然存在，文旅与农业、体育、工业等产业融合深度不够，土地、

金融、人才等要素配套政策衔接不畅，对资源开发、项目布局、

品牌营销缺乏系统性制度统筹，导致文化资源优势难以高效转

化为产业竞争优势。

二、IP“三阶演进模型”的构建机理

（一）文化资源 IP化：从“文化资源”到“文化资产”的符

号重塑。文化资源 IP化是三阶模型的起点，解决的是“说什么、

谁说、怎么说”的问题。文化资源 IP化的核心任务，是运用现

代传播学与符号学理论，对最具识别度的文化元素进行系统性

梳理与视觉化转译，确立具有国际视野、中国风范、宁夏气质

的核心文化标签。具体而言，需要构建“国际顶级 IP+在地特色

IP”的双轮驱动格局：在国际层面，聚焦“世界葡萄酒之都”

和“星星的故乡”两大超级符号，提升国际传播声量；在地层

面，孵化具有乡土记忆和民族特色的在地 IP，实现差异化发展

与错位化竞争，形成“一核引领、多点支撑”的超级 IP矩阵。

西夏陵申遗成功为此提供了最佳突破口，将“东方金字塔”打

造为具有国际辨识度的宁夏文化 IP。

（二） IP场景化：从“抽象符号”到“具身体验”的场域落
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地。IP场景化是三阶模型的中间环节，解决的是“在哪体验、

如何体验”的问题。IP场景化的核心任务，是打通“文化+科

技”与“文旅+百业”两大融合路径。在“文化+科技”维度，

运用VR/AR、元宇宙、数字孪生等前沿技术，对西夏陵、水洞

沟等核心文物景区进行数字化赋能，创新“数字文物+沉浸式演

艺”的展陈模式，让“沉默的文化”开口说话、鲜活可感。在

“文旅+百业”维度，打破行业壁垒，大力发展“葡萄酒+文旅”

“枸杞+康养”“体育+休闲”“工业+研学”等复合业态，延长游

客停留时间，提升综合消费水平。场景化的本质，是让游客从

“隔着玻璃看”转变为“走进故事中”，从“打卡即走”转变为

“留下来体验”。

（三）场景价值化：从“流量变现”到“品牌深耕”的闭环

运营。场景价值化是三阶模型的终点，解决的是“如何持续变

现、如何反哺保护”的问题。场景价值化的核心任务，是建立

“数据驱动、闭环反馈”的价值转化机制。一方面，构建智慧文

旅大脑，依托大数据平台精准描摹客群画像，实现文旅产品的

精准供给与营销触达，推动产业从经验驱动向数据驱动转型。

另一方面，完善价值评估与反哺机制，建立 IP价值评估体系，

引导市场主体从“流量争夺”转向“品牌深耕”，探索形成 IP运

营收益反哺文化遗产保护的良性闭环。

三、推动宁夏文旅深度融合的对策建议

（一）深化体制改革，强化全域统筹与要素保障。一是建立
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高位统筹机制。建议自治区层面统筹建立文旅产业高质量发展

协调机制，健全跨部门联席会议制度，制定年度重点任务清单，

实行季调度、年评估，形成“统一规划、统一营销、统一监管”

的工作合力。二是优化全域旅游布局。以自治区《关于进一步

做优做强旅游业的实施意见》确定的“一轴一廊一核三区”全

域旅游发展格局为引领，支持银川聚焦都市休闲、中卫主打沙

漠星空、吴忠突出黄河金岸、固原深耕红色六盘、石嘴山活化

工业遗存，实现错位发展与功能互补，形成“全区一盘棋”的

品牌合力。三是深化市场要素配置。建议研究出台《宁夏文旅

产业项目用地保障细则》及《金融支持文旅市场主体专项行动

方案》，着力破解项目落地难、融资贵等瓶颈，补齐基础设施

短板。

（二） 实施 IP 焕新工程，打造标杆性 IP 场景。一是打造一

批标杆性 IP场景。以西夏陵为核心，联动贺兰山东麓葡萄酒产

区，打造具有世界影响力的“东方金字塔·世界美酒谷”黄金

旅游廊道。支持西夏陵争创国家5A级旅游景区、贺兰山东麓旅

游度假区创建国家级旅游休闲街区。同步推进沙坡头国际沙漠

旅游目的地、黄河大峡谷世界灌溉工程遗产公园、六盘山红军

长征旅游区等标杆项目建设。二是构建 IP素材库与分级授权机

制。建议由自治区层面建立宁夏文旅 IP素材库与分级授权机

制，围绕核心 IP衍生产品矩阵，避免文创产品同质化。三是举

办高能级品牌活动。提升“中国（宁夏）国际葡萄酒文化旅游
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博览会”等节庆赛事的国际影响力，持续打造贺兰山摇滚音乐

节、宁夏星空大会等特色品牌，将其打造为行业风向标与资源

集聚地。

（三）强化科技人才支撑，提升文旅产业竞争力。一是实施

“智游宁夏”数字化工程。加快全区文旅场所数字化、智能化改

造，建设全域文旅数据中台，打造“感知—分析—响应”的沉

浸式体验生态，推动游客体验从“观赏式”到“参与式”再到

“共鸣式”的跃迁，实现“一部手机游宁夏”的智慧化服务升

级。二是实施“文旅精英”引育工程。联合区内外高校企业，

设立文旅融合创新实验室，重点培养 IP运营、数字文创、场景

策划等高层次紧缺人才。依托非遗工坊和大师工作室，培育一

批懂非遗、会经营、善服务的复合型人才。三是推动“文旅+百

业”深度融合。大力发展“葡萄酒+文旅”“枸杞+康养”“体

育+休闲”“工业+研学”等复合业态，设计推出“探秘西夏”

“黄河漂流”“星空露营”“红色征途”等主题线路，延长游客停

留时间，提升综合消费水平。

（四）完善市场法治环境，激活 IP资产价值。一是实施“引

客入宁”提质增效行动。精准对接长三角、珠三角及京津冀客

源市场，构建全媒体传播矩阵。补足冬季旅游短板，支持贺兰

山高山滑雪度假区、漫葡温泉小镇等项目提升改造，开发“冰

雪+温泉+民俗”冬季旅游专线，兑现季节性消费反周期调节。

二是建立“品质宁夏”文旅标准体系。建议出台《宁夏文旅 IP
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认定与管理办法》，将文化遗产活化、国际游客占比等纳入考核

评价体系，形成“标准引领—品质提升—品牌溢价”的良性循

环。三是建立宁夏文旅 IP全链条保护机制。构建包含商标注册、

版权登记、防伪溯源在内的知识产权保护体系，确保优质 IP资

产的排他性与增值空间。探索 IP资产证券化路径，引导金融机

构开发“IP质押融资”“知识产权保险”等创新金融产品，激活

文旅 IP的金融属性与资本价值，推动非遗产品从“展品”变

“商品”。

本文系第八批宁夏新型智库课题“宁夏地域文化形象塑造

与 IP融合发展赋能文旅产业路径研究”阶段性成果。

（执笔人：宁夏工商职业技术大学　马李娜）
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